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DISCLAIMER

La seguente presentazione é stata preparata da Conafi S.p.A. (“Conafi” e, unitamente alle sue controllate, il “Gruppo”) per fini esclusivamente informativi per la
presentazione delle future strategie operative del Gruppo (“Presentazione”).

Le informazioni e le opinioni contenute nella Presentazione sono presentate come elaborate alla data attuale e possono variare in qualsiasi momento senza preawviso.
Le informazioni contenute nella presente Presentazione includono dichiarazioni previsionali relative a eventi futuri e risultati futuri di Conafi e del Gruppo, fondate su
attese, stime, previsioni e proiezioni attuali sui settori in cui operano Conafi e il Gruppo e valutazioni, ipotesi e previsioni sull'evoluzione futura della gestione di Conafi
che il management ritiene ragionevoli e credibili alla data attuale e alla luce delle informazioni disponibili.

Tali dichiarazioni previsionali costituiscono esclusivamente previsioni e sono come tali soggette a rischi, incertezze e ipotesi di difficile previsione, in quanto collegate
a eventi futuri e strettamente dipendenti da circostanze che si verificheranno nel futuro. Pertanto, i risultati effettivi di Conafi e del Gruppo potranno pertanto differire
in misura anche significativa e sfavorevole rispetto a quanto enunciato o inteso in qualsiasi dichiarazione avente carattere previsionale. Tra i fattori che potrebbero
determinare dette differenze o contribuire a esse rientrano, a titolo esemplificativo ma non esaustivo, le condizioni economiche globali, condizioni politico-economiche
e sviluppi normativi a livello nazionale o internazionale.

Nessuna garanzia, espressa o implicita, viene fornita in merito alla attendibilita, accuratezza, completezza e correttezza delle informazioni o delle opinioni e previsioni
ivi indicate.

Qualsiasi dichiarazione previsionale avanzata da o per conto di Conafi avra valore solo alla data in cui é stata espressa.
Conafi non si assume I'obbligo di aggiornare le dichiarazioni previsionali al fine di riflettere eventuali variazioni nelle attese di Conafi per quanto concerne dette dichia-
razioni o eventuali variazioni relative a eventi, condizioni o circostanze su cui tali dichiarazioni si fondano.

Conafi non assume alcuna responsabilita per qualsiasi pregiudizio che dovesse derivare dall’utilizzo della Presentazione o delle informazioni in esso contenute o che
dovesse altrimenti verificarsi in relazione all’affidamento riposto sullo stesso.

Le stime sono basate su ipotesi che riflettono le attuali opinioni del management di Conafi in merito a eventi futuri e che questi ritengono ragionevoli e credibili alla
luce delle informazioni disponibili. | risultati effettivi a consuntivo potranno anch’essi differire significativamente dalle informazioni esplicite od implicite esposte nella
Presentazione.

Le informazioni di carattere prospettico sono state preparate sulla base di assunzioni che potrebbero risultare non corrette e, di conseguenza, le attuali risultanze po-
trebbero divergere anche significativamente.

La Presentazione non costituisce sollecitazione al pubblico risparmio, né rappresenta un invito all'acquisto, sottoscrizione e vendita delle azioni di Conafi.

Per ogni informazione riguardante Conafi ed il Gruppo, si rimanda ai bilanci ed alle relazioni periodiche predisposte dalla societa e messi a disposizione del pubblico
secondo norme di legge.
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Conafi Prestito

* Opera da oltre 20 anni nel settore finanziario con specializzazione nella cessione del quinto e nella delegazione di pagamento.
e Intermediario finanziario 107 TUB.

* Quotata dal 2007 presso Borsa Italiana, ha intrapreso un percorso di diversificazione operativa ampliando la propria offerta alle famiglie e

—Ital‘iﬁn sil

e Reti distributive.

alle imprese.
S - Societa prodott
* Modello di business strutturato su tre livelli: Ir———————-------------____________________"C_'e_a_p_’"_‘_’lf’
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Evoluzione del settore

* 2005: Il mercato della cessione del quinto si estende anche ai pensionati.
* 2007: ISVAP prescrive I'obbligo di iscrizione al RUI per i soggetti che operano nell'ambito della distribuzione della cessione del quinto.

* 2009: Banca d'ltalia emana una comunicazione, indirizzata a tutti gli Intermediari bancari e finanziari operanti nel settore della cessione del quinto,
che richiama al pieno rispetto delle norme che regolano il settore e all'adozione di adeguati e penetranti controlli sulle reti di vendita esterne.
Tra I'altro, per effetto dell’azione di vigilanza, dal 01/01/2009 sono stati cancellati 103 Intermediari finanziari.

e Settembre 2010: Pubblicazione in G.U. del decreto legislativo recante I'attuazione della direttiva 2008/48/CE relativa ai contratti di credito ai
consumatori, alla trasparenza e alla revisione della disciplina dei soggetti che operano nel settore finanziario.

VOLUMI MERCATO
CESSIONE DEL QUINTO 5,6

(Miliardi di Euro) (fonte ASSOFIN) 5,3

3,4
29

2005 2006 2007 2008 2009 7M 2009 7M 2010
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| risultati della Conafi (Mitioni di Euro)

e UTILI DAL 1992 AL 2007
* PERDITE DAL 2008 AL 2009

1992 -2007

Produzione approvata 20082009
ANDAMENTO 2007 - 7M2010 2007 7MESI 2010 133
(Milioni di Euro) gggg (Milioni di Euro) '

7M2010

Gennaio Aprile Luglio Ottobre Gennaio Febbraio Marzo  Aprile  Maggio Giugno  Luglio
2010 2010 2010 2010 2010 2010 2010

La progressiva selezione del mercato offre una grande opportunita per il Gruppo Conafi caratterizzato da:
e Compliance
* Dimensione
* Patrimonializzazione
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Ritorno di Conafi all'utile

(Milioni di Euro)

30,9

26,6

Ricavi Netti

12,8

2010 2011 2012 2013

e l'attuale struttura € gia dimensionata per sostenere il piano di crescita.
e Pareggio nel 2010 e ritorno agli utili dal 2011.

* Mantenimento di adeguati ratios patrimoniali.
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Le linee strategiche 2010 - 2013

Punti di forza Linee strategiche

e Patrimonializzazione.

i

e Crescita dei volumi nel core business della cessione

e Compliance. del quinto. (BU Retail)

* Trasparenza. — . . .
P * Valorizzazione degli investimenti nel settore corporate.

* Riconoscibilita del brand. (BU Corporate)
* Gestione attiva della dotazione patrimoniale.

* Capillarita distributiva. (BU Capital Management)

e Processi informatizzati.

{

10
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Crescita dei volumi nel core business della cessione del quinto

* Modello distributivo incentrato sulla figura dell’agente monomandatario.

* Soggetto di riferimento per altri Intermediari finanziari per effetto dell’evoluzione normativa
e regolamentare.

* Consolidamento anche in chiave opportunistica del canale commerciale rappresentato da
agenti plurimandatari e mediatori.

Target sulla rete distributiva:

e 400 Agenti plurimandatari e Mediatori
[

e 80 Agenti monomandatari
¢ 8 Intermediari finanziari

Strategia di crescita supportata da rilevanti dotazioni patrimoniali e finanziarie.

e | dati della produzione del 11Q2010
confermano il deciso miglioramento
e una consistente accelerazione
rispetto ai valori del 1Q2010 (+ 86%)

¢ 'andamento nel corso del secondo
semestre risulta in linea con le
previsioni sia in termini di volumi

che di marginalita media

1
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Valorizzazione degli investimenti nel settore corporate

e Tutti gli investimenti sono gia stati interamente spesati.
e Consolidamento ed interventi nell’ottica di sinergie e cross-selling.

* Tuttoconsulenzeweb, piattaforma funzionale al modello distributivo e prodotto rivolto a
professionisti e imprese.

&, ALTAITALIA #EUR'S ﬁ;Via Advisors

Europe

corporate finance

SEWi SERVIZI

Sono in atto azioni strategiche e
[ strutturali, volte al consolidamento
e alla valorizzazione degli investi-
menti gia eseguiti nell’area
Corporate

e Servizi innovativi alle imprese, mediante la strutturazione di garanzie di confidi in pool.

Confidi Imprese

network b
business
\K/Ba nche
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Gestione attiva della dotazione patrimoniale

* Passaggio da una dinamica inerziale a una gestione attiva delle risorse finanziarie.

* Impiego delle disponibilita liquide in chiave industriale a supporto della crescita organica nel core business:
e Garanzia a fronte di plafonds
e Leva a fronte di finanziamenti diretti
e Erogazione diretta

* Opportunita d'investimento sul mercato secondario ad elevato rendimento atteso e con significativi ricavi up front.

Al 30 Giugno 2010:
e Liquidita finanziaria netta pari a 55,0 Milioni di Euro

e PFN attiva pari a 56,5 Milioni di Euro

13
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Linee strategiche

Business Units

(in percentuale sul Margine di contribuzione)

Il piano di crescita & supportato da significative economie di scala.

MARGINE DI CONTRIBUZIONE 132.8
(Milioni di Euro) 16.3
Retail 12’4 69%
. Corporate 68%
. Capital Managemant
2,3, 71%
64% . -
4%
- 32% - EZ: 14% 13%
2010 = 2011 | 2012 | 2013
COSTI DI STRUTTURA . 459, 10, -
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Andamento Produzione

L'andamento della produzione conferma il significativo miglioramento e la netta inversione di tendenza del secondo rispetto al primo trimestre del 2010.

22,0

MONTANTE LORDO (wmilioni di€)
|

1Q2010 11Q2010
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Risultati IH2010

Andamento principali indicatori di conto economico

Nel secondo trimestre 2010 si registra un significativo miglioramento nei principali indicatori economico finanziari rispetto al primo trimestre.

Margine di
. intermediazione
(Migliaia di €)

1Q2010 [1Q2010

1Q2010 11Q2010

Risultato della
- gestione operativa -708
¢ (Migliaia di €)

-1.205

1Q2010 11Q2010

Perdita netta di
- competenza del gruppo
- (Migliaia di €)

-680

17
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Investment Opportunity

Patrimonializzazione Compliance Trasparenza
ﬁ Retail
casweb. .,
Capital |
Corporate
et | Management

— - SE=
' TUTTC_CONSULEN

J

Riconoscibilita del
brand

Modello distributivo

\ 4

Ritorno all’utile
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Investment Case

O  Alta specializzazione nel prodotto della cessione del quinto e approfondita conoscenza del mercato di riferimento.

O  Alta integrazione verticale, con competenze specifiche in tutta la catena del valore atte a gestire tutte le attivita del proprio business,
compliance con la normativa di riferimento.

O  Riconoscibilita del brand, in seguito alle proprie attivita di comunicazione e marketing.

O Trasparenza verso la clientela finale.

O sistema informativo CQS Web unico, innovativo, realizzato internamente e piattaforma Tuttoconsulenze Web integrata e in continuo
aggiornamento che consente di fornire il collegamento tra la rete commerciale e i servizi e i prodotti gestiti.

O  Rete distributiva capillare, fidelizzata e in continua espansione.

20
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Investor Relations
Via Cordero di Pamparato, 15 10143 - TORINO

Salvatore Chiolo - Investor Relator
Tel. +39 011.77.10.320

Fax +39011.37.19.488
investor_relation@conafi.it

IRTOP - Investor Relations & Financial Communication
Via S. Prospero, 4 20121 - MILANO

Tel. +39 02.45.47.38.84/3

Fax +39 02.91.39.06.65

www.irtop.com



